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Instituto de Fomento

Socio-Cultural Brasil -
presenca e projetos na EXPO 2000

O Instituto de Fomento Sécio Cultural Brasil-
Alemanha, representado pela Camara de Comér-
cio Brasil-Alemanha, estard presente na EXPO 2000
com um pavilhdo de 200m’, que faz parte da
representacdo brasileira. O projeto é o resultado
de um convite apresentado pelo governo brasilei-
ro, visando a cria¢gdo de um elo com o publico
alemao e assim mostrar, de forma efetiva, a verda-
deira imagem do Brasil.

Se, pelo lado do Brasil, o governo definiu o
pavilhao brasileiro na EXPO 2000 como palco
para as comemoracoes internacionais dos “500 anos
do Descobrimento”, o estande do Instituto vai apre-
sentar a contribuicdo alema a essa historia, com a
exposicao “ Os Alemaes no Brasil — 1500 a 2000”.

Ao lado dos aspectos culturais, a presenca da
Camara Brasil-Alemanha também tem significados
proprios. “Serd a unica Camara de Comeércio do
mundo presente na EXPO 20007, afirma Thomas
Timm, vice-presidente de Marketing e Vendas da
Camara Brasil-Alemanha de Sao Paulo, “o que est4
possibilitando o desenvolvimento de varios projetos
que beneficiardo os nossos patrocinadores”.

A presenca do Instituto de Fomento Sécio
Cultural Brasil-Alemanhana EXPO 2000 é patro-
cinada por empresas associadas a Camara de
Comeércio Brasil-Alemanha. Os investimentos sao
feitos através da Lei Federal de Incentivo a
Cultura (Lei Rouanet), e resultam em beneficios
fiscais que variam de 50% a 70% sobre o valor
investido. “Criamos quatro niveis de participa-
cdo”, explica Thomas Timm, “o que permite
retornos diferenciados para os patrocinadores”.

Contribuigdes que variam de R$ 100 aR$ 200 mil
incluem a empresa na categoria de “Parceiro Ofi-
cial”, enquanto que as empresas “Patrocinadoras”
sdo aquelas com contribuices na faixa dos R$ 10
aR$ 50 mil.

“Raramente a Camara esteve em condi¢des de
oferecer a seus associados a participagdo em um
projeto com tdo alto retorno”, afirma Thomas
Timm, enfatizando que “ele ndo se limita a
logotipia, mas estende-se a publicacdes, antincios,
divulgagdo oficial junto a imprensa e nas
videoconferéncias, constituindo-se numa plata-
forma unica de apresenta¢ao das empresas’.

A relagdo de “Parceiros Oficiais” da Camara ja
inclui Siemens, Degussa, Bosch, Dresdner Bank,
Henkel, Bayer, BASF, Mercedes-Benz e Oppenhof
& Ridler. Outros grandes nomes da industria
alema no Brasil, como Melhoramentos, Volkswa-
gen e Deutsche Bank deverao logo também inte-
grar esse grupo, confirmando a alta aceitacao do
projeto, face ao retorno que apresenta no ambito
da comunicag@o institucional.

Na categoria de “Patrocinador”, estdo os escritd-
rios de advocacia Stiissi Neves e Florence Advoga-
dos, Escola Corcovado do Rio de Janeiro e Bamberg
Iméveis, aguardando-se para breve a confirmagao
de Mangels, Brasimet e Hospital Oswaldo Cruz,
que passarao aintegrar um grupo do qual fardo parte
aproximadamente 50 empresas, que estardo se bene-
ficiando desta oportunidade dnica.

0 espaco da Camara Brasil-Alemanha na
EXPO 2000 - O estande da Camara de Industria
e Comeércio Brasil-Alemanha na EXPO 2000 foi
criado para oferecer hospitalidade e informacdes

aos publicos que ali serdo recepcionados: os convi-
dados VIPs, isto é, politicos, empresarios e delega-
¢des econdmicas e comerciais e o publico em geral.

Diferentes angulos da maquete do
Instituto de Fomento Sdcio-Cultural

Das Architekturmodell flir den Stand
des Kultur- und Sozialinstituts aus

verschiedenen Perspektiven BRASIL-ALEMANHA




LEI DE

INCENTIVO
A CULTURA P\\'\(
. Instituto
SOO MINISTERIO OBl
DA CULTURA Cultural

Alemanha:

O estande € um projeto do arquiteto Klaus
Bohne da “Triade Design”, desenvolvido em co-
operacdo com a “Empresa de Trabalho” de Maria
Tereza Papaleo, ambas de Porto Alegre. O proje-
to, vencedor de um concurso realizado em maio
de 1999, divide-se em dois niveis. O andar
inferior, destinado ao publico em geral, e pelo
qual deverdo passar uma média de 20 mil pessoas
dia, abrigara a exposi¢do “Os Alemies no Brasil:
1500a2000”. Nesta parte do estande também est4
previsto um espago destinado ao setor de divulga-
¢do dos patrocinadores.

Para o andar superior estdo sendo criadas salas de
reunido e a sala de videoconferéncia. Estas salas
serao responsaveis por fazer uma ponte com o
Pavilhdo do Brasil na EXPO 2000, pois nelas
serdo recepcionadas as autoridades, governado-
Ies e ministros que visitardo o local. “Apresentar
0 Brasil como um pafs vidvel, com grande poten-
cial de desenvolvimento, € uma das propostas da
presenca da Camara Brasil-Alemanha na Expo
2000 Hannover”, ressalta Timm.

A equipe responsavel pela execugdo do projeto
doestande em Hannover, tendo a sua frente Margot
Dieners, gerente do departamento de Feiras da
Cémara, contard com a participacio de Constan-
tino Bdumle, da Hannover Fairs, empresa que se
dedica ha 25 anos a 4rea de eventos, e a Messebau
Koch, empresa que atua no setor.

Sala de videoconferéncias - Destaque
especial no pavilhdo da Camara Brasil-Alema-
nha, a sala de videconferéncias terd uma ampla
programacao através da qual empresas, entidades
cientificas e culturais estardo mostrando projetos
que envolvam o Brasil e a Alemanha, estabele-
cendo diariamente uma integracdo virtual entre os
dois paises.

O projeto, coordenado por Désirée Bertoli, res-
ponsdvel pelas dreas de Informatica e Qualidade
na Cimara, terd a A.ILM. como empresa parceira
na Alemanha. Esta prevista que seja instalada,

EXPO 2000

\

Ingo Pléger, presidente da
Cémara Sé&o Paulo, e o designer
Hans Donner com o mascote

da EXPO, Twipsy

AHK-Président Ingo Ploger und
Designer Hans Donner mit Twipsy,
dem Maskottchen der EXPO

Cristina Villares

Bras;hamsche Kultur-

und Sozialinstitut:
: ’”"Prasenz und Prc;@kte auf der EXPQ 2(300

- DasDeutsch-Brasilianische | Knh;ur- und Sozialinstitut wird
tiber die AHK Séo Paulo mit einem 200 m? grofien Stand auf
~der EXPO 2000 vertreten sein. Dieser befindet sich direkt
neben dem offiziellen brasilianischen Stand. Die Einladung
fiir die Teilnahme wurde von der brasilianischen Regierung
‘ausgesprochen. Dahinter steht die Absicht, eine Verbindung
zum deutschen Publikum herzustellen, um diesem ein mog-
hchst realitdtsgetreues Bild des heutigen Brasilien vorzufiihren.

- Von Regierungsseite aus wurde der brasilianische Stand als
Biihne fiir die internationalen Feierlichkeiten zur 500-jahri-
gen Entdeckung Brasiliens auserwihlt. Glelchzemg nutztdas
Kultur- und Sozialinstitut diese Biihne als Plattform zur
Présentation des deutschen Beitrags zur brasilianischen Ge-
schichte. Das Ausstellungsthema lautet daher Die Desut—
schen in Brasilien - 1500 bis 2000, '

- Die Priisenz der AHK Sao Paulo auf der Weltausstellung
geht uber eme reln kulturell;e Bedeutungﬁ inaus. ,,Wuf smd ds
nchtat Thcmas Timm, Vizepramdant fiir Marketmg und Ver~ :
kauf der Kammer. ,Das ermoglicht uns die Erstellung und
Entwicklung zahlreicher Projekte, die nicht zuletzt auch den ‘
Sponsoren zum Vorteil gereichen. «

Gesponsert wird die Teilnahme der AHK Sdo Paulo an der ,;

Weltausstellung durch die Mitgliedsunternehmen der Kam-
mer. Die Investitionen erfolgen im Rahmen des brasiliani-
schen Gesetzes zur Kulturforderung, des sog. Lei Rouanet.
Dieses ermoglicht, zwischen 50% und 70% der Investitions-
summe von der Steuer abzusetzen. ,Wir haben vier
Beteiligungsformen geschaffen*, erklirt Thomas Timm. ,Da-
mit werden den Sponsoren differenzierte Lelstungen geboten.*
Beitréige von Unternehmen der Kategorie ,, Offizieller Partner®
liegen bei R$ 100.000 und R$ 200.000. Sponsor-Unternehmen
konnen sich mit R$ 10.000 oder RS 50.000 beteiligen.

»Bislang hatte die Kammer nur selten die Gelegenbeit,
ihren Mitgliedsunternehmen die Beteiligung an einem Pro-
jekt mit so hohen Gegenlelqtungen anzubieten, bestitigt
Thomas Timm und betont dabei, daB ,,das Projekt sich nicht
allein auf den Abdruck von Firmenlogos begrenzt, sondern
sich auch auf Publikationen, Anzeigen, offizielle Pressemlt—
teilungen und deeekﬁﬂferenzen erstrocke. -
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na Camara Sao Paulo, uma infra-estru-
tura semelhante aquela de Hannover, o
que permitird que unidades moveis de
video sejam levadas as empresas associ-
adas. Segundo Thomas Timm, esta tam-
bém é uma oportunidade para que os
profissionais da Camara tenham oportu-
nidade de lidar com novos meios de co-
municacdo, futuramente transformados
em Servigos.

Hans Donner — Contribuicao Es-
pecial - Hans Donner, o conhecido
designer de origem alema que ha 25 anos
vive no Brasil, dard uma contribui¢ao
especial ao estande do Instituto de Fo-
mento Socio-Cultural. Além de ser res-
ponsavel por alguns aspectos da decora-
¢d0 — em especial as cadeiras dispostas
na sala VIP— Donner criou para o evento
um relégio que serd colocado no alto de
uma torre de 6 m de altura, situada logo
a entrada do estande. Com um didmetro
de 3,5m, oreldgio é formado por médulos
sobrepostos que, ao se movimentarem.,
estardo criando circulos cujas cores ora
serdo aquelas dabandeira brasileira, orada
bandeira alema, traduzindo assim, de ma-
neira Ginica, a cooperacao entre os 2 paises.

A torre que serd utilizada como suporte
para o rel6gio de Hans Donner também
abrigard um video-wall. Contando com
9 televisores, o equipamento estard do-
cumentando o que acontece dentro do
estande, e também apresentando uma
programacio ligada aos patrocinadores
ou trabalhos especiais criados por Hans
Donner e exibidos com a autorizacdo da
Rede Globo.

O designer estara em Hannover,
acompanhado pela “Globeleza”
Valéria Valenssa. Na programagao
de videoconferéncias do estande da
Camara estdo previstas aulas profe-
ridas por Donner paraestudantes bra-
sileiros e alemaes.

O “Tlnel do Tempo”
conta a histéria dos
alemaes no Brasil

Der “Zeittunnel” erzahlt
die Geschichte der
Deutschen in Brasilien

“QOs alemaes no Brasil — 1500 a
2000" - Ocupando o pavimento inferior
do estande do Instituto de Fomento S6-
cio-Cultural, a exposi¢do “Os alemaes
no Brasil: 1500 a 2000” foi estruturada
na forma de um “tinel do tempo”. A
mostra, cuja organizacao conta com co-
laboracdo tanto da Embaixada da Ale-
manha no Brasil, quanto da Embaixada
do Brasil na Alemanha, estara dividida
em quatro partes: “A chegada” (1500);
“A imigracao” (a partir de 1824); “Atuali-
dade” - com destaque para a industriali-
zag¢ao e o “Futuro”, onde serdo enfatizadas
as contribui¢des alemas ao desenvolvi-
mento ambiental do Brasil, que ja atingi-
ram a cifra de DM 3,5 bilhoes, destacan-
do-se entre eles o projeto G-7 de preser-
vagdo das florestas tropicais. Nesta area,
também a Camara Alema estard lancan-
do um projeto inédito na EXPO 2000—-O
Polo Empresarial de Meio Ambiente —
a plataforma para empresas alemas esta-
belecerem contatos visando afuturaentra-
da no mercado. brasileiro. O projeto serd
coordenado por Ricardo Rose, diretor do
departamento de Meio Ambiente da Ca-
mara Brasil-Alemanha de Sao Paulo.

A histéria da contribui¢do alemd ao
desenvolvimento do Brasil também serd
registrada em um “Atlas Histérico”, um
trabalho realizado pela Editora Prémio,
com a colaboragdo da Camara, e que tera
como co-editores, a Embaixada do Brasil
na Alemanha e a Embaixada da Alemanha
no Brasil. Um capitulo especial no Atlas
Historico sera dedicado as “ Perspectivas
paraasrelacoes entre Brasil e Alemanhano
Ambito cultural, econdmico e social”.

Cristina Villares

Hans Donner
com a maquete
do Instituto do
Fomento

Hans Donner mit
dem Architektur-
modell flr den
Stand des
Kultur- und
Sozialinstituts

Outros projetos da Camara Brasil-
Alemanha - A presenca da Camara de
Comércio e Industria Brasil-Alemanha
na EXPO 2000 estd estimulando o desen-
volvimento de vdrios projetos que, sem
divida, contribuirao para o fortalecimen-
todorelacionamento bilateral. Entre eles,
destacam-se:

Excursoes escolares - O objetivo é pro-
porcionar a jovens que estudam alemao
em escolas brasileiras, na faixa dos 14 a
18 anos, a oportunidade de conhecer a
EXPO 2000. O programagcdo das “excur-
sdes escolares”, com duragdo de uma
semana, inclui trés dias de visitas a EXPO
e mais trés dias na nova capital da Ale-
manha—Berlim. Os estudantes organiza-
dos em grupos de 10 serdo acompanha-
dos sempre por 2 monitores-professores.
A expectativa é de levar de 300 a 500
jovens para a Alemanha. O projeto foi
recebido com muito entusiasmo pelas
escolas de lingua alema no Brasil, pois,
de acordo com os professores, “trata-se
de uma oportunidade tnica oferecida aos
jovens e que certamente ndo se repetird
nesta geracdo”. O Colégio Humboldt de
Sdo Paulo espera levar pelo menos 100
alunos a Hannover.




Zuden,,Offiziellen Partnern® der Kam-
mer gehoren bereits die Unternehmen
Siemens, Degussa, Bosch, Dresdner
Bank, Henkel, Bayer, Mercedes-Benz,
Oppenhof & Ridler und BASF. Andere
groe Namen aus der deutschen Wirt-
schaft in Brasilien wie Melhoramentos,
Volkswagen und Deutsche Bank werden
bald auch dazugehoren und somit die
hohe Akzeptanz des Projekts unter den
Unternehmen hervorheben.

Die Kanzleien Stiissi Neves und
Florence Advogados, die Schule Cor-
covado in Rio de Janeiro und Bamberg
Imoveis haben sich bereits als Sponsoren
angemeldet. Gerechnet wird auBerdem
mit der Teilnahme der Unternehmen
Mangels und Brasimet sowie des Kran-
kenhauses Oswaldo Cruz. Insgesamt sol-
len etwa 50 Unternehmen Gebrauch von
dieser einmaligen Gelegenheit machen.

Der Beitrag der AHK Sao Paulo
auf der EXPO 2000 - Der Stand der
Deutschen Auslandshandelskammer in
Sdo Paulo wurde in dem Anliegen konzi-
piert, seinen Besuchern Gastfreundschaft
zu bieten und Informationen zu vermit-
teln. Zu den Besuchern gehoren gelade-
ne Personlichkeiten, d.h. Politiker, Un-
ternehmer und Wirtschaftsdelegationen
sowie das Publikum im allgemeinen.
Der AHK-Stand auf der EXPO ist ein
Projekt des Architekten Klaus Bohne von
der Agentur ,,Triade Design®, der in Zu-
sammenarbeit mit der Agentur ,,Empresa
de Trabalho* von Maria Tereza Papaleo
aus Porto Alegre entwickelt wurde. Das
auf zwei Ebenen angelegte Projekt war
1999 Gewinner eines Wettbewerbs. Das
untere Stockwerk beherbergt die Ausstel-
lung ,,.Die Deutschen in Brasilien: 1500 bis
2000%. In diesem Teil des Standes wird
eine tagliche Besucherzahl von 20.000
Personen erwartet. Ferner steht hier Raum
zur Verfiigung, in dem die Namen der
Sponsoren verdffentlicht werden sollen.
Auf der oberen Ebene sind Rdume fiir
Sitzungen und Videokonferenzen ge-
plant. Von den dort gelegenen Riaumen
aus fihrt eine virtuelle Briicke zum bra-
silianischen Stand auf der EXPO 2000,
tiber die die Vertreter aus Wirtschaft und
Politik miteinander kommunizieren kon-
nen. ,,Die Teilnahme der AHK S3o Paulo

EXPO 2000
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Cadeiras criadas por
Hans Donner e que estarao
no estande da Camara

Hans Donner
kreierte die Stiihle
fir den AHK-Stand
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ist besonders aus dem Anliegen heraus
motiviert worden, Brasilien als ein Land
mit groBem Entwicklungspotential zu zei-
gen™, betont Timm.

Die Durchfiihrung des AHK-Projekts
in Hannover tibernimmt Margot Dieners,
Leiterin der Messeabteilung der Kammer,
zusammen mit Constantino Baumle von
Hannover Fairs, einem seit 25 Jahren im
Messegeschift tiatigen Unternehmen. Der
dritte Partneristdie Firma Messebau Koch.

Raume fiir Videokonferenzen auf
dem Messestand - Besondere Er-
wihnung verdienen die Videokonfe-
renzsile, in denen wissenschaftliche und
kulturelle Institutionen Projekte aus Bra-
silien und Deutschland vorstellen wer-
den. Dadurch wird téglich ein virtuelles
Band zwischen beiden Landern gekniipft.
Desirée Bertoli, bei der AHK verant-
wortlich fiir Informatik und Qualitits-
politik, wird die technischen Aspekte
des Projekts koordinieren. Das deutsche
Partnerunternehmen ist die Firma A.I.M.
Man plant, bei der AHK Sao Paulo eine
mit Hannover vergleichbare Infrastruk-
tur einzurichten, so daB auch bei den
Mitgliedsunternehmen mobile Video-
systeme installiert werden kénnen. Tho-
mas Timm zufolge bietet dies den Mitar-
beitern der Kammer gleichzeitig die
Moglichkeit, den Umgang mit diesen
neuen Kommunikationsmitteln zu erler-
nen. Sie sollen kiinftig Teil des Dienst-
leistungsangebotes der Kammer sein.

Hans Donner - Sonderbeitrag - Der
bereits seit 25 Jahren in Brasilien leben-
de deutschstimmige Designer Hans Don-
ner wird einen Sonderbeitrag fiir das
Kultur- und Sozialinstitut leisten. Don-
ner ist mitverantwortlich fiir die Dekora-
tion, insbesondere fiir die Bestuhlung
des VIP-Raums. Eigens fiir die Veran-
staltung hat er eine Uhr kreiert, die an
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Bayer -

einem sechs Meter hohen Turm am Stand-
eingang befestigt werden soll. Die Uhr
hat einen Durchmesser von 3,5 Metern
und besteht aus sich iiberlagernden Mo-
dulen, bei deren Bewegung Kreise ent-
stehen, die abwechselnd die Farben der
brasilianischen Flagge und die deutschen
Nationalfarben zeigen. Das Werk Hans
Donners bietet damit einen einzigartigen
Beitrag zur Zusammenarbeit beider Lin-
der. Der Turm, sozusagen ein Uhrturm,
wird zudem eine Videowand beherber-
gen. Die aus neun Bildschirmen beste-
hende Videowand wird nicht nur das
Standgeschehen dokumentieren, sondern
auch Beitrdge iiber die Sponsoren zei-
gen. Mit Zustimmung der brasilianischen
Fernsehstation Rede Globo sollen auch
Sonderarbeiten von Hans Donner iiber
die Videowand ausgestrahlt werden.

Der renommierte Designer wird auf
der EXPO in Begleitung seiner Ehefrau
und ,,Globoschonheit™ Valéria Valenssa
erscheinen. Im Programm der Video-
konferenzen des AHK-Stands sind auch
Fachvortrige von Hans Donner zum The-
ma Design fiir brasilianische und deut-
sche Studenten vorgesehen.

Die Deutschen in Brasilien - 1500
bis 2000 - Die Ausstellung ,,Die Deut-
schen in Brasilien - 1500 bis 2000%, die
sich im unteren Stockwerk des Stands
befindet, wurde in Form eines ,,Zeit-
tunnels* konzipiert. Die Schau, mit Be-
teiligung der Botschaften Deutschlands
und Brasiliens konzipiert, setzt sich aus
vier Teilen zusammen: ,Die Ankunft*
(1500); ,,Die Immigration” (ab 1824);
,Die Gegenwart” - mit Fokus auf die
Industrialisierung - und ,,Die Zukunft*.
In diesen thematischen Einheiten kommt
der deutsche Beitrag zum Umweltschutz
in Brasilien zur Geltung, der inzwischen
die Summe von DM 35 Mrd. erreicht
hat. Herausragendes Beispiel hierfiir ist
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Giovanni Lennard, do Centro de Tu-
rismo Alemao—DZT (Deutsche Zentrale
fiir Tourismus),€ o coordenador do proje-
to. Para viabiliza-lo, foi formado um con-
sércio do qual participam, além do proprio
Centro de Turismo Alemao, Lufthansa,
MSW Turismo e TT Operadora. Do lado
alemao, o parceiro € a organizagao “Jugen-
dinitiative Weltausstellung 2000, respon-
savel pela logistica e negociacao de condi-
¢oes favoraveis na compra de tiquetes de
entrada para a EXPO, passagens de trem,
hospedagem, translados, seguros, etc. A
unido dessas organizagoes viabilizou a for-
macao de pacotes para estudantes no valor
US$ 750, quantia inferior a metade do
preco de um programa semelhante, em
condigdes normais.

A divulgacao do projeto junto as esco-
las envolvidas ja foi iniciada, obtendo
grande receptividade. Por parte das esco-
las hd a necessidade de compatibilizar os
curriculos escolares com o periodo de
auséncia dos alunos.

Werner K. Ross, diretor da Camara Bra-
sil-Alemanha € o padrinho do projeto, pelo
lado brasileiro. Na Alemanha, a madrinha
¢é a esposa do presidente da Republica
Federativa da Alemanha, Johannes Rau.

inglés. Serdo formados 2 grupos com 10
jovens cada um. Cada grupo permanece-
rd durante 3 meses na Alemanha.
Thomas Wittur, coordenador do projeto
na Camara, informa que, uma vez selecio-
nados, 0S jovens passarao por um progra-
ma de treinamento, com durac¢ao de 1 més.
Do programa constam, entre outros, aulas
de etiqueta e aspectos comportamentais,
responsabilidades e atividades da Camara
Brasil-Alemanha, histéria do Brasil, fatos
e dados sobre a economia brasileirae o seu
relacionamento com a Alemanha, etc.
Considerando a importancia do even-
to, os candidatos selecionados estardo
concorrendo ndo sO as vagas para o tra-
balho no estande do Instituto de Fomento
Brasil-Alemanha na EXPO 2000, mas
também a novas oportunidades que sur-
girdo, tanto na Camara Brasil-Alema-
nha, quanto nas empresas associadas.

Guia de ExportacoesBrasil-Alemanha -
No esfor¢co de promover as exportagoes
brasileiras, a Camara Brasil-Alemanha
estd preparando um “Guia de Exporta-
coes para a Alemanha”, a ser lancado na
EXPO2000. A exemplo de outras publi-
cacoes editadas pela Camara, o “Guia de

Jovens estudantes viajardo a Alemanha

para conhecer a EXPO 2000

Selecdo de jovensrepresentantes da
indastria alema - Os visitantes que pas-
sarem pelo estande do Instituto de Fo-
mento Sécio-Cultural Brasil-Alemanha
na EXPO 2000 serdo recepcionados por
jovens habilitados a lhes oferecer todo o
tipo de informacdes sobre o relaciona-
mento entre os dois paises, a contribui-
cdo alemi a formacdo cultural e a indus-
trializacdo do Brasil, o papel da Camara
Brasil-Alemanha, a participag@o da Ale-
manha em projetos de preservacdo do
meio ambiente no Brasil, etc.

A Cémara Brasil-Alemanha estd inici-
ando a selecdo de jovens que terdo a
responsabilidade de desempenhar afun-
cdo de “representantes da industria ale-
ma”. Candidatos ao cargo devem ter de
20 a 35 anos de idade, formacao univer-
sitdria e fluéncia nos idiomas alemao e

40

Exportacdes” vai reunir, de forma dida-
tica, todas as informacdes necessdrias
paraumaempresa desenvolver, o projeto
de exportacdo de seus produtos para a
Alemanha abordando itens como pes-
quisa de mercado, participacdo em fei-
ras, aspectos legais, etc.

O projeto “Guia de Exportagdes para a
Alemanha” é coordenado na Camarapelo
Dr. Sven-Olaf Heckel, diretor do Depar-
tamento de Transferéncia de Tecnologia,
e por Thomas Olsinger, diretor do De-
partamento de Economia. A publicacdo
devera contar com o0 apoio de importan-
tes parceiros brasileiros: Banco do Bra-
sil, Ministério das Relacdes Exteriores e
APEX - Agéncia de Promocao das Ex-
portagdes; e alemdo: LufthansaCargo e
da ECB, uma empresa de consultoria que
coopera com a Kienbaum Consultores de
Sdo Paulo.

Cristina Villares

Hans Donner e Valéria Valenssa estardo na EXPO 2000

Hans Donner und Valéria Valenssa werden auf der

EXPO anzutreffen sein

das Projekt G 7 zum Schutz der Tropen-
wilder. Ein weiteres bemerkenswertes
Projekt der deutschen Kammer auf die-
sem Gebiet ist der Unternehmenspool
fiir Umweltschutz. Dabei handelt es sich
um eine Plattform, auf der deutsche Un-
ternehmen Kontakte kniipfen konnen, die
einen spiteren Eintritt in den brasiliani-
schen Marktermoglichen. Koordiniert wird
das Projekt von Ricardo Rose, Leiter der
Umweltabteilung der AHK Sio Paulo.
Die Entstehung des deutschen Beitrags
zur Entwicklung in Brasilien soll in einem
,.Historischen Atlas* festgehalten werden.
Umgesetzt wird dieses Projekt durch das
Verlagshaus Editora Prémio in Zusam-
menarbeit mitder Kammer. Co-Autoren sind
die brasilianische Botschaft in Deutsch-
land und die deutsche Botschaft in Brasili-
en. Ein Kapitel des Historischen Atlas wid-
met sich den ,,Perspektiven fiir die kulturel-
len, wirtschaftlichen und sozialen Beziehun-
gen zwischen Deutschland und Brasilien®.

Weitere Projekte der AHK Sao
Paulo auf der EXPO 2000 - Die
Beteiligung der AHK S&o Paulo an der
EXPO2000fordert die Entwicklung zahl-
reicher Projekte, die zum Ausbau der
gegenseitigen Beziehungen beitragen
werden. Zu diesen Projekten zidhlen:

Schulreisen - Etwa 300 bis 500 Jugend-
liche zwischen 14 und 18 Jahren, die an
brasilianischen Schulen Deutsch lernen,
sollen die Moglichkeit erhalten, die
EXPO 2000 kennenzulernen. Auf dem
Programm der einwochigen ,,Schulreise*
steht ein dreitdgiger Besuch der EXPO
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Hans Donner und
Valéria Valenssa
werden auf der EXPO
anzutreffen sein

und ein gleichlanger Aufenthaltin Berlin
- der neuen Hauptstadt Deutschlands.
Die aus zehn Schiilern bestehenden Grup-
pen werden von je zwei Lehrern beglei-
tet. Unter den deutschsprachigen Schu-
len in Brasilien fand das Projekt grofe
Zustimmung. Den Lehrern zufolge han-
delt es sich bei dem Projekt ,,um eine
einmalige Moglichkeit fiir Jugendliche,
die sich sobald nicht wiederholen wird*.
Die Humboldt Schule in Sdo Paulo hofft,
dafl mindestens 100 ihrer Schiiler die
EXPO in Hannover besuchen werden.
Koordinator des Projekts ist Giovanni
Lennard von der Deutschen Zentrale fiir
Tourismus (DZT). Ermoglicht wurde das
Projekt erst aus einem eigens dafiir ge-
schaffenem Konsortium, bestehend aus
DZT, Lufthansa, MSW Tourismus und
dem Unternehmen TT Operadora. Von
Deutschland aus wird das Projekt vom
Veranstaltungspartner ,,Jugendinitiative
Weltaustellung 2000 organisiert. Diese
Organisation kiimmert sich um die Logi-
stik und handelt die giinstigsten Preise fiir
Eintrittskarten zur EXPO, Preise fiir Zug-
tickets, Unterbringung, Bustransfer und
Versicherungen aus. Die Zusammenar-
beit dieser Organisationen ermoglichte

das Angebot von Pauschalpreisen fiir die
Schiiler von US$ 750, was weniger als der
Hilfte des normalen Preises entspricht.
Das Projekt, das auf breite Akzeptanz
stof3t, wird bereits seit einiger Zeit in den
daran teilnehmendlen Schulen publik ge-
macht. Die Schulen miissen nun einen
Weg finden, wie die Schiiler den verpaf-
ten Unterricht nachholen konnen.
Werner K. Ross, Vorstandsmitglied
der AHK Siao Paulo, ist Schirmherr des
Projekts in Brasilien. In Deutschland
tibernimmt diese Funktion die Gattin von
Bundesprisident Johannes Rau.

Auswahl des Standpersonals - Emp-
fangen werden die Besucher am Stand des
deutsch-brasilianischen Kultur-und Sozial-
instituts. Dort erhalten sie jede Art von
Information tiber die Beziehungen beider
Lénder, den deutschen Beitrag zur kultu-
rellen und industriellen Entwicklung Bra-
siliens, die Arbeit der AHK Sdo Paulo
sowie {iber die Teilnahme Deutschlands an
Umweltschutzprojekten in Brasilien.

Die AHK Sdo Paulo hat bereits ein
Verfahren zur Auswahl der jungen
Empfangskrifte gestartet, die auf der
EXPO als,,Vertreter der deutschen Wirt-
schaft™ auftreten werden. Kandidaten
hierfiir sollten zwischen 20 und 35 Jahre
altsein, liber eine Universititsausbildung
verfiigen und fliefend deutsch und eng-
lisch sprechen. Es sollen zwei Gruppen
zuje zehn Personen gebildet werden. Die
Aufenthaltszeit pro Gruppe in Deutsch-
land betrédgt drei Monate.

AHK-Projektkoordinator Thomas
Wittur teilt in diesem Zusammenhang
mit, da die ausgewéhlten Personen an
einem einmonatigen Ausbildungspro-
gramm teilnehmen werden. Dabei lernen
sie unter anderem Verhaltensregeln fiir
die EXPO, kldren Fragen des Verant-

wortungs-und Tatigkeitsbereichs der Kam-
mer und behandeln Aspekte der Geschich-
te Brasiliens. Vermittelt werden auch
Fakten und Daten der brasilianischen
Wirtschaft in Bezug auf Deutschland.

In Anbetracht der Bedeutung der EXPO
2000 bewerben sich die ausgewihlten
Kandidaten nicht nur fiir eine Stelle am
Stand des deutsch-brasilianischen Kul-
tur- und Sozialinstituts, sondern schaf-
fen sich gleichzeitig neue Betitigungs-
moglichkeiten bei der AHK Sao Paulo
und den Mitgliedsunternehmen.

Exportfiihrer Brasilien-Deutschland
- Zur Forderung der brasilianischen Ex-
porte arbeitet die deutsch-brasilianische
Kammer derzeit an einem Handbuch fiir
Exporte von Brasilien nach Deutschland.
Dieser soll auf der EXPO dem Publikum
vorliegen. Dem Muster anderer Kam-
mer-Publikationen folgend, wird auch
dieser Exportfiihrer auf didaktische Wei-
se sdmtliche Informationen komprimiert
wiedergeben, mit deren Hilfe brasilia-
nische Unternehmen den Export ihrer
Produkte nach Deutschland planen kon-
nen. Der Fithrer behandelt neben Markt-
studien auch Messebeteiligungen und
Rechtsfragen.

Koordiniert wird das Projekt Export-
fiithrer von Dr. Sven-Olaf Heckel, Leiter
der Abteilung Technologietransfer und
von Thomas Olsinger, Leiter der Abtei-
lung Volkswirtschaft. Bei der Veroffent-
lichung des Exportfiihrers sind auf brasi-
lianischer Seite die Banco do Brasil, das
AuBenministerium und die Exportfor-
deragentur APEX beteiligt. Auf deut-
scher Seite sind die Partner Lufthansa-
Cargo zu nennen und das Consultingun-
ternehmen ECB, das mit der Unterneh-
mensberatung Kienbaum Consultores in
Sao Paulo zusammenarbeitet.
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