EDITORIAL

EXPO 2000

significados especiais para
a Alemanha e para o Brasil

A grande data esta chegando. No préximo dia 1° de junho, a cidade de
Hannover, estara abrindo as portas da EXPO 2000 - a maior exposi¢ao
universal ja realizada congregando pavilhdes nacionais, organizagdes
internacionais e uma agenda repleta de eventos que incluem desde semina-
rios sobre problemas que afetam o meio ambiente e o futuro da humanidade,
até apresentag@es teatrais, festivais de danga, mdsica cléssica e rock.

A EXPO 2000 tem para a Alemanha, para o Brasil e para a Camara de
Inddistria e Comércio Brasil-Alemanha, significados especiais.

No caso da Alemanha trata-se da primeira exposicdo universal reali-
zadano pafs, o que faz com que o empenho dos alemaes para torna-la um
sucesso, seja tdo grande quanto foi longa a espera para poder sedia-lo. Além
disso, € a Alemanha unificada que organiza a exposi¢do e recepciona 0s
hospedes de todo o mundo—um fato, do ponto de vista histérico, emblematico.

Jé para oBrasil, a EXPO, ou melhor, o pavilhao brasileiro na EXPO, além
de apresentar as preocupac@es nacionais em torno do tema “0 meio
ambiente e 0 desenvolvimento sustentavel”, seré o palco das comemora-
¢Oes internacionais dos “500 anos do Descobrimento”. O acontecimento
daré origem a uma ampla programag&o e vai atrair um grande niimero de
personalidades, inclusive o presidente Fernando Henrique Cardoso.

A presenca da Camara de Comércio e Inddstria Brasil-Alemanha,
representando o Instituto de Fomento Sécio Cultural Brasil-Alemanha,
tem um significado especial. Nao s6 por se tratar da Unica Camara de
Comeércio a participar do evento, mas porque a sua presenga, resultante de
convite feito pelo governo brasileiro, concretiza a sua missdo, de “aprofundar
o relacionamento bilateral”. O estande da Camara Brasil-Alemanha na Expo
2000, representando as Camaras de Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Porto
Alegre e suas filiais, sera parte integrante da representagao brasileira.

Com o apoio de todos os seus presidentes e diretores, Ben van Schaik,
presidente da Mercedes-Benz, e coordenador honorério do projeto EXPO
2000 na Camara, e Thomas Timm, seu vice-presidente de Marketing e
Vendas, e desempenhando a fungao de coordenador-executivo do projeto
EXPO, estao liderando o maior desafio j& enfrentado pela entidade, visando
aproximarasinstituicdes e empresas de ambos 0s paises, assim comoas suas
personalidades politicas.

Projetos criativos e inovadores es-
tdo envolvendo a equipe de profissio-
nais da Camara, absorvendo de cada
um, 0 méximo de dedicacdo e entusias-
mo. A exposicao “Os alemaes noBrasil
- 1500 a 2000, organizada para co-
memorar 0s “500 anos do Descobri-
mento”, éum desses exemplos. Cer-
tamente, depois da EXPO 2000, o
relacionamento Brasil-Alemanha esta-
rd aindamais fortalecido, para enfrentar
os desafios que o futuro Ihe apresentar.
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EXPO 2000

Ihre Symbolik far
Deutschland und Brasilien

DergroRe Tag rtickt immer naher. Am ersten Juni 6ffnetin Hannover die
bislang grofte Weltausstellung EXPO 2000 ihre Pforten. Auf dem Pro-
gramm stehen neben der Abhaltung von Seminaren tber die Umwelt-
problematik und die Zukunft der Menschheit auch Theatervorstellungen,
Tanzfestspiele, klassische Musik und Rockmusik.

Die EXPO 2000 hat fir Deutschland, Brasilien und die AHK S&o Paulo
eine ganz besondere Bedeutung - und das nicht nur wegen ihrer GroRe.

Mit der EXPO 2000 ist Deutschland erstmals Standort einer Weltaus-
stellung. Daher sind die Deutschen ganz besonders an ihrer erfolgreichen
Umsetzung interessiert, schon deshalb, weil sie lange auf diese Gelegen-
heit warten muRten. Zudem wird das wiedervereinte Deutschland der
Gastgeber sein und Besucher aus aller Welt empfangen. Historisch
betrachtet ist dieser Umstand von groRter symbolischer Bedeutung.

Die EXPO, oder besser gesagt die brasilianische Halle auf der EXPO,
bietet Brasilien die Moglichkeit, Vorschlage zum Thema ,Umwelt und
nachhaltige Entwicklung” vorzustellen. Des weiteren finden dort die
internationalen Feierlichkeitenzum 500j&hrigen Bestehen Brasiliens statt.
Dieses Ereignis, zu dem zahlreiche Perstnlichkeiten wie z.B. der brasilia-
nische Prasident Fernando Henrique Cardoso erwartet werden, gibt Anlal
zu einem umfassenden Programm.

In diesem Kontext ist die Teilnahme der AHK Séo Paulo, die das Deutsch-
Brasilianische Kultur- und Sozialinstitut représentiert, von ganz besonde-
rer Bedeutung. Zum einen ist die AHK S&o Paulo die einzige auf der EXPO
vertretene Kammer, zum anderen bekraftigt ihre dortige Anwesenheit den
Wunsch, die bilateralen Beziehungen vertiefen zu wollen. Die Teilnahme der
Kammer an der Messe erfolgt auf Einladung der brasilianischen Regierung.
Der Stand der deutsch-brasilianischen Kammer représentiert die Kammern
S&o Paulo, Rio de Janeiro, Porto Alegre sowie deren Filialen und ist der
ginzige auslandische Beitrag im Rahmen der Messebeteiligung Brasiliens.

Ben van Schaik, Prasident von Mercedes-Benz und ehrenamtlicher
Koordinator des AHK-Projekts EXPO 2000, sowie Thomas Timm, Vizeprasident
Marketing und Verkauf der Kammer und Hauptorganisator des Projekts
EXPO, sehen sich derzeit gemeinsam mit den Prasidenten und Vorstands-
mitgliedern aller drei deutschen Handelskammern in Brasilien ihrer bisher
groRten Herausforderung gegeniiber: der Anndherung der Institutionen
und Unternehmen beider Lander sowie ihrer palitischen Aktivitaten.

Die einzelnen Mitarbeiter der AHK S&o Paulo beteiligen sich mit groRtem
Eifer an den kreativen und innovativen Projekten. Ein Beispiel hierfur ist
die zur 500-Jahrfeier organisierte Ausstellung ,Die Deutschen in Brasilien -
1500 bis 2000”, die ebenfalls in der brasilianischen Halle zu sehen sein wird.

NutznieRer all dieser Bemiihungen, soviel ist sicher, sind die deutsch-

brasilianischen Beziehungen. Gewi werden diese gestarkt aus der EXPO
2000 hervorgehen, damitauchin Zukunft beide Lander sich neuen Heraus-

forderungen stellen kdnnen. ,
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EXPO 2000

Teatro e apresentagoes de
musica e danca integrarao a
programagao da EXPO 2000

Musik, Tanz und Theater
bilden den kulturellen
‘Hintergrund zur EXPO 2000

i

Preoc.uéﬁes da EXPO 2000: transito e qualidade
de vida nos grandes centros urbanos

_Auf der EXPO behandelte Problemstellungen:

Verkehr und mangelnde Lebensqualitét in den
groBen urbanen Zentren

EXPO 2000

Die Weltausstellur
1.Juni - 31. Oktober 2000
in Deuts

Es war einmal
die Zukunft

Verantwortung fiir die Umwelt ist

das zentrale Thema der ersten
Weltausstellung, die auf deutschem
Boden durchgefiibrt wird

Die ausstellenden Nationen dieser Welt werden 40
Millionen Besucher um unzéihlige Geschichten, Bilder,
Ideen, Visionen und Einblicke in ihre Kultur berei-
chern und diese gewiB nicht mit leeren Hinden nach
Hause zuriickkehren lassen. Vom 1. Juni bis zum 31.
Oktober werden sich Nationen aus allen Teilen der Welt
in Hannover, Deutschland, zur EXPO 2000 treffen.

Weltausstellungen sind wahre Diskussionsplatt-
formen, auf denen jedes Land seine Eigenheiten und
seine Weltvorstellungen darstellen kann. Dadurch
soll die gesellschaftliche Entwicklung gefordert wer-
den. Im Gegensatz zu den Industriemessen sind Welt-
ausstellungen thematisch organisierte Ereignisse, die
sich zum Ziel gesetzt haben, Antworten auf globale
Probleme und Fragestellungen zu finden.

Angesichts des explosionsartigen Bevolkerungs-
wachstums in zahlreichen Landern, der Verschwendung
natiirlicher Ressourcen, der Belastung der Umwelt, des
Unterschieds zwischen der Lebensqualitét in der Ersten
und der Dritten Welt werden die Teilnehmer der Welt-
ausstellung in Hannover Vorschldge fiir eine bessere
Zukunftunterbreiten. Die Welt soll sich im Einklang mit
der Natur entwickeln, und umweltfreundliche Techno-
logien werden die bisherigen ersetzen.

Vom Internationalen Ausstellungskomitee ausge-
wihlt, lautet das Motto fiir die Expo:“Mensch, Natur,
Technik: Eine neue Welt entsteht”. Alle auf der Schau
gezeigten Arbeiten basieren auf dieser Thematik. Ziel
ist die Erfiillung des auf dem Umweltgipfel ECO 92
inRio de Janeiro verabschiedeten Aktionsprogramms
Agenda 21.



Innovative Welt

Seit 1851 organisieren die verschiedenen
Nationen ihre Weltausstellungen

Weltausstellungen haben von Anfang an Geschichte gemacht. Die erste
fand Mitte des 19. Jahrhunderts statt, als die Industriemichte nach der
Industriellen Revolution nicht nur der Welt, sondern auch sich gegenseitig
in einem friedlichen Wettstreit ihre Macht und Leistungsfahigkeit zeigen
wollten. 6.000 Menschen erschienen damals in dem 1851 gerade erst
fertiggestellten Kristallpalast in London.

Seitdem fanden in regelmifBigen Abstinden Weltausstellungen statt, nur
die Weltkriege fiihrten zu Unterbrechungen. Ob in Paris, Wien, Philadel-
phia, Mailand, Liittich oder anderswo, jede einzelne Ausstellung brachte
der Welt technische Neuerungen und warf neue Fragen der gesellschaftli-
chen Entwicklung auf. 1876 prisentierte Alexander Graham Bell in Phil-
Eiffelturm - Symbol der Weltausstellung 1889 adelphia der Welt das Telefon. Von Thomas Edisons Phonograph erfuhr

die Menschheit 1889 in Paris, zum gleichen Zeitpunkt als der Eifelturm

errichtet wurde und das Wohlergehen der Kinder in den Mittelpunkt der

Debatte riickte. Paris machte 1900 die Moderne Kunst zum Thema der
12. Weltausstellung, die sich insbesondere den franzosischen Malemn
Renoir, Monet, Degas und Rodin widmete. Ein Jahr spiter, in
Stockholm, erhielt der Deutsche Conrad Rotgen auf der bis dahin
groBten Weltausstellung den Nobelpreis fiir die Entdeckung der
Rontgenstrahlen. Auf der Briisseller Ausstellung 1958 wurden die
Satelliten Sputnik 1 und Sputnik 2 ausgestellt und Kiinstler wie
Max Ernstund Paul Klee geehrt. 50 Millionen besuchten 1967 die
Ausstellung in Montreal. 1972 waren es 64 Millionen in Osaka.

Die Erwartungen fiir die EXPO 2000 sind hoch. Bereits 1996
wuBten etwa 2/3 aller Deutschen, daf die Weltausstellung in
Deutschland stattfinden wiirde. 1998 fand eine umfassende Wer-
bekampagne statt. Immer mehr Kommunikationsmedienwenden
sich mit zunehmendem Interesse der EXPO zu, so daf} sie mit
Sicherheit nirgendwo auf der Welt unerwihnt bleiben wird.

Zehn Jahre nach dem Fall der Berliner Mauer und der deutschen Wieder-
vereinigung steht Hannover als Beweis dafiir, dafl die Deutschen die Welt
mit offenen Armen empfangen werden. Dem Land wird damit die Moglich-
keit geboten, seine Gastfreundschaft und sein Organisationstalent an den
Tag zulegen. Zudem sind die Messeumsétze auch fiir den Staat wirtschaft-
lich interessant. In der Region um Hannover werden voraussichtlich
zwischen DM 12 Mrd. und DM 15 Mrd. erwirtschattet, DM 4 Mrd. flieBen
in die Staatskassen, 90.000 Arbeitsplitze sollen anlidBlich der Messe
bereitgestellt werden - so sieht eine moderne, dynamische und ausbaufi-
hige Wirtschaft aus.
avilhdo da Alemanha Hannover, im Herzen Buropas gelegen, hat fiinf neue Schnellstrafien,
' F’ Expo-Sevilha, em 400 zusitzliche Buslinien und zahlreiche neue Zugverbindungen einge-
richtet, damit die groBe Besucherzahl die Ausstellungsraumlichkeiten der
cher Pavillon in EXPO 2000 so bequem wie moglich erreichen kann. Jenen, die nicht an der
Messe teilnehmen konnen, bleibt immerhin ein Trost: Uber 20.000 Journa-
listen werden auf der Messe vertreten sein und von dort aus der Welt tiglich
»live tiber die EXPO berichten.
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Torre Eiffel - simbolo da Exposicao Universal de 1889

“Oceanis”, a estacao subrr{érina virtual
na EXPO 98, em Lishoa

‘“@‘C Fints
auf

EXPO 2000
E

25

irtuelle Unterwasserstation
0 98 in Lissabon




Ausgestattet mit einem Portfolio von 800 Pro-
jekten, wird die EXPO 2000 dem Weltpublikum
die Suche nach regionalen Losungen fiir globale
Probleme vor Augen fithren. Zum ersten Mal in
der Geschichte der Menschheit wird eine Welt-

= ausstellung anhand eines Mottos konzipiert. Un-
ter dem Thema ,,Mensch - Natur - Technik: Eine

I n e e neue Welt entsteht™ werden zahlreiche Sehens-
, wiirdigkeiten und Attraktionen zusammengefaBt,

die die traditionelle Struktur der Weltausstellun-

L gen auf bisher unbekannte Art erweitern.

I n Energie, Ernahrung, Grundbediirfnisse, Ge-
sundheit, die Zukunft der Arbeit, Wissen, Infor-
mation, Kommunikation und Bewegung sind ei-
nige der Themen, zu denen die iiber 190 Teilneh-

& o merihre Zukunftsvorstellungen prasentieren. Als
Uber 1 9 0 T ez lneh mer, ddrunt er Ausstellerangemeldet sind Nationen, Regierungs-
behorden, Nicht-Regierungsorganisationen, Un-

Stﬂﬂ ten und I nstitute onen, P rasentieren ternehmen und Forschungseinrichtungen aus al-

o ) ‘ ler Welt. 50 Lander werden mit eigenen Pavillons
Zb re V on von de r Welt von mo rge n vertreten sein. Weitere 140, wie Rufiland und
Brasilien, nutzen die Flichen, die ihnen jedes
Jahr auf der HannoverMesse zur Verfiigung ste-
hen. Damit leisten sie ihren Beitrag zu dem riesi-
gen Laboratorium, in das sich die niedersdchsi-
sche Hauptstadt fiinf Monate lang verwandelt.
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